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Learning from Obama



Learning from Obama



Learning from Obama



…and McCain is vertical

My.BarackObama.com



Melalui My.BarackObama.com
Obama mengumpulkan hampir 1 miliar
dolar dana kampanyenya dari JUTAAN

donatur “gurem” yang bisa menyumbang
hanya 5 dolar per orangnya

WOW… THAT’S GRASS ROOT MARKETING!!!



Obama at Facebook



Obama at Facebook

Obama has 1.7 mio friends 
in Facebook

McCain has 550.000 friends 
in Facebook

October 2008



Obama at YouTube



Senjata Pamungkas Obama: Blackberry



Why choose
If you can 
combine?



HORIZONTAL



Politician Goes Horizontal…



Politician Goes Horizontal…



Politician Goes Horizontal…
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Marketing ENERGY Word of MOUTH (MOUSE)

Customer 
COMMUNITY

Offline

Online



1 to Many
(Mass Marketing)

1 to1
(D-base Marketing)

Many to Many
(Viral Marketing)

Consumer Goods
i.e. Unilever

Company as
Broadcaster

Banks & Financials
i.e. Citibank

Company as
Partner

Community-Driven Products
i.e. Facebook

i.e. Harley Davidson

Company as
Connector

VERTICAL HORIZONTAL
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WHO ARE 
YOUR CORE
TARGET 
AUDIENCE ?

SEGMENTATION-TARGETING



Be Rambo….

or

Good Sniper.??
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POSITIONING
Being Strategy

POSITIONING
Being Strategy

DIFFERENTIATION
Core Tactic

DIFFERENTIATION
Core Tactic

BRAND
Value Indicator

BRAND
Value Indicator

SEGITIGA PDB



YOUR PROMISEYOUR PROMISE YOUR DELIVERYYOUR DELIVERY

YOUR CREDIBILITYYOUR CREDIBILITY

SEGITIGA PDB





POSITIONING DIFFERENTIATION

BRAND

Prabowo

Pemimpin Bagi Kaum
Petani & Nelayan

Indonesia

• Chairman, HKTI
• Military Experience
• Human right problem
• Soeharto’s legacy
• No gov Leadership exp. 



POSITIONING DIFFERENTIATION

BRAND

Proven Incumbent 
with New Hope

SBY

• Proven Incumbent
• Charismatic Personality
• Doubter, yet prudent
• Intellectual General
• Not yet proven
• Supported by small party



POSITIONING DIFFERENTIATION

BRAND

Wiranto

Pemimpin
“Berhati Nurani

Rakyat”

• Support by new 
political machine

• Human right problem
• Tough & proven
• Senior & expr. gen.
• Soeharto’s legacy 



POSITIONING DIFFERENTIATION

BRAND

Soetrisno Bachir

Pemimpin Bagi
Indonesia Baru
yang Mandiri

• Leader of big party
• “Hidup adalah Perbuatan”
• Successful entrepreneur
• Experience politician 
• Spirit of change



POSITIONING DIFFERENTIATION

BRAND

Rizal Malarangeng

Young 
Alternative 

Leader 
with New Hope

• Young
• Intellectual 

background, PhD
• No political experience
• No party support



Rizal Malarangeng
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P1 P2

P4P3

PROGRAM

PROMOTIONVERTICAL HORIZONTAL

“RATIONAL” “EMOTIONAL”



SOETRISNO BACHIR
1. Iklan TV, Iklan surat kabar tiga

mingguan, billboard di seluruh tanah air.

2. Mengusung tagline: “Hidup adalah
perbuatan” dan “Hidup adalah
perjuangan”.

3. Aktif mengajak para artis-artis untuk
bergabung ke partainya dan dicalonkan
sebagai caleg.

4. Pesan iklan: Mengajak petani bangkit
dan terkesan memasyarakat.

5. Aktif melakukan safari ke daerah-
daerah dan mengadakan even-even 
yang melibatkan artis-artis pendukung
PAN.



PRABOWO 
1. Iklan gencar di hampir seluruh saluran

televisi di Indonesia.

2. Saat ini paling populer dibandingkan
calon lain karena paling dahulu beriklan
di TV.

3. Pesan iklan: Mengajak petani bangkit
dan terkesan memasyarakat.

4. Promosi Above the Line (iklan TV) tidak
diikuti dengan promosi Below the Line ke
daerah-daerah dan langsung ke
masyarakat secara memadai. 



DEDE YUSUF
1. Mengusung tema “ Anak Muda Bangkit Memimpin”. 

Karena masyarakat sudah bosan dengan tokoh lama 
yang tidak memihak mereka.

2. Penentuan target sasaran juga tepat yaitu, para
pendukung cagub-cawagub, pendukung pesaing dan
massa mengambang. Dengan pendekatan ke masing-
masing target dilakukan customized.

3. Membangun citra yang bagus dimata masyarakat: 
Aktor yang berwibawa, bijak, tegas, dan bisa
memperjuangkan nasib masyarakat Jawa Barat.

4. Promosi above the line (ATL) yang gencar baik di
lingkungan tempat tinggal masyarakat dengan
leafletnya, spanduk, billboard dan surat kabar.

5. Promosi Below the line (BTL) yang cukup heboh. Banyak
digelar kegiatan nyanyi bareng pengamen, pesta
dangdut dilingkungan perumahan dan tanah lapang, 
kumpul bareng di kafe dengan artis. 



AHMAD HERYAWAN
DEDE YUSUF

(HADE)



Thank You
www.yuswohady.com


